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Ordre du jour

Iﬂ Présentation et rétroplanning des JNAgri

’23 Comment organiser un événement ?

3 Ressources et bonnes pratiques pour
communiquer sur les INAgri



Présentation et rétroplanning



Les ambitions des JNAQri

Constat . les Francais aiment les agriculteurs, veulent les soutenir, mais meconnaissent

l'agriculture. Agridemain et Make.org foundation unissent leurs efforts pour creer les
premieres Journees nationales de l'agriculture.

2 Federer

1 Reconnecter et informer

Les acteurs de la production agricole et de
l'elevage patissent d'un manque de visibilite
et de comprehension de la part d'un grand
nombre des concitoyens. L'objectif est
d'eveiller les consciences et informer les
Francais sur tout ce que leur apporte
l'agriculture au quotidien.

Il y a une grande difficulte a rassembler les
acteurs du secteur agricole (institutions,
entreprises, agriculteurs) autour d'un projet
commun et fédérateur. L'objectif est
egalement de reaffirmer notre modele
agricole commun et ses atouts.
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Debut des inscriptions
sur Open Agenda

Le retroplanning des JNAQri

Creéation du kit de
com. digital et
de la bolte a idees

Mars

Creation Publication du Envoil Conference Presence sur
d'infographies programme  du dossier de presse les evenements
engageantes en ligne de presse
Avril Mai Juin 7. 8 et 9 juin

A AJ

4 S

Vous 5 mai : deadline des INAgri

etesicl ! . . .
Inscriptions pour recevoir le
kit de communication

v
18/04 a 12h : Prochain webinaire pour assurer la
securite et la logistique d'un evenement grand public


https://journeesagriculture.fr/wp-content/uploads/telecharger/JNAgri%202023%20-%20Manuel%20organisateur.pdf
https://journeesagriculture.fr/wp-content/uploads/telecharger/JNAgri%202023%20-%20Manuel%20organisateur.pdf
https://journeesagriculture.fr/wp-content/uploads/telecharger/JNAgri%202023%20-%20Visuels%20reseaux%20sociaux.zip
https://journeesagriculture.fr/wp-content/uploads/telecharger/JNAgri%202023%20-%20Visuels%20reseaux%20sociaux.zip
https://journeesagriculture.fr/boite-a-idees/

Thématique 2024 L’éducation a I'alimentation

—» Une grande consultation
cltoyenne

—» Des outlls et ressources

—» Des événements en lien avec
a thématique

En partenariat avec des acteurs de terrain engagés sur
I'’éducation a I'alimentation



Comment organiser mon événement ?



Participer aux JNAgri, c’'est...

B Beneéeficler de kits de

Partager & communication

des citoyens curieux de

comprendre votre realiteg,
, et pourguoi pas creer des
vocations.

1! Avoir a votre disposition des physigues
(affiches, flyers...) ou en ligne (posters...), pour
vous aider a organiser votre ouverture ainsi

que toute

S | Choisir ses modalités

¥ Une Inscription entierement ,
accessible depuis notre site internet, a
L I8 remplir en , selon
wE .Vous décidez des
||l & | dates, des horaires et des modalités de
1 F 1 participation !

Communiquer ¥

Bénéficier de notre
national ambitieux:

tele, radio, presse, affichage public...
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J'imagine mon événement




Imaginer un evenement en fonction
de mes ressources et envies

Des visites Des ateliers Des ateliers Des démonstrations
d’exploitations découverte pédagogiques de savoir-faire



Autres exemples d'evenements
a proposer

Vos evenements peuvent etre en lien avec la
thematique des JNAgri "education a l'alimentation’,
tels que...:

e Une conférence “de la fourche a la fourchette"” avec

les differentes structures (exploitation, usine de
transformation, GMS, etc.)

e Un escape game educatif

e Une visite vulgarisant les bienfaits d'une
alimentation saine

e Un atelier cuisine (dans une ecole, sur un marche
de producteurs, sur votre site...)

e Une visite de lycee agricole en lien avec
l'alimentation

...OU Moins specifiques, tels que :

Une visite libre ou guidée

Une degustation, un repas ou une collation

Un marcheé de producteur, vente de produits a la ferme
Un bal, un spectacle a la ferme ou une exposition

Une conférence, un debat ou une projection a l'aide de
la filmographie proposee sur notre site internet

Une randonnée ou une balade (a pied, a velo..) dans
votre site

Un concours ou une remise de prix

Un baptéme de tracteur (doc. a telecharger via notre
boite a idees)

Des jeux pour enfants (memory, coloriages, fables) a
telecharger via notre boite a idees



https://journeesagriculture.fr/boite-a-idees/

Je cible mon public

L'organisation d'un evenement necessite d'etablir en amont le type de public
attendu (jeune public, scolaire, etc.) en lien avec l'accessibilite et la typologie
de l'evenement. Definir le nombre de personnes attendues vous permet
egalement de preparer, si besoin, un systeme de reservation sur Open Agenda.

o/ Soyez créatif et
\@— convivial
- N
Pour le grand public, les
evénements les plus
N attractifs sont les plus

J‘/é\ complets et organisés.

Variez les publics

Pour assurer un nombre
de participants satisfaisant,
Nn'hésitez pas a convier le
grand public, des scolaires,
des professionnels, 13
presse, des élus, etc.



Je peux mappuyer sur d'autres acteurs locaux
pour co-porter L'organisation

Collaborer pour l'organisation de votre evenement permet :

Mutualiser les compeétences et les ressources.

1 Collaborer avec des acteurs aux compeéetences variees enrichit 'événement en apportant des savoir-faire compléementaires.
La mutualisation des ressources permet d'acceder a du materiel plus important et a des infrastructures plus diversifiees.

Développer un programme plus riche et attractif.

2 La collaboration permet de proposer une variete d'activites et d'animations repondant aux attentes d'un public plus large. En
effet, lapport de différentes connaissances et expéeriences permet de creer des contenus plus riches.

Renforcer l'impact de votre événement

3 La collaboration permet de créer une synergie entre les différents acteurs et de maximiser l'impact de ['evénement sur le
territoire. Elle contribue eégalement a la création d'un réseau d'acteurs engages pour les editions futures.
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J'inscris mon événement




Comment s'inscrire sur la plateforme OpenAgenda ?

#JINAgri
2023

Connexion

Email

igullouardi@ agridemain ir

Wous m'aver pas encans die -\.'\l.'ll'l'r'l'?

e

(#JHA ﬁ) Journees Nationales de I'Agriculture

2023 2023

Attention : remplissez bien les champs obligatoires et pensez a mettre
au moins une photo

Ajouter un événement

(::] LI meTine —alhrlr- eeeee M—I:-J Conlmation
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Je prepare mon eévénement




Recommandations pour preparer le jour J

Définissez le Fixez le nombre
déroulé de visiteurs

Déelimitez en amont les Reflechissez au Associez des collegues Contactez les acteurs
modalites de votre nombre de visiteurs (exploitants, etc.) et de votre territoire (PAT,
evenement et les en fonction de votre contactez les chambre, elus, etc.)
horaires. evenement. organisations locales.

Communiquez Estimez le cout
en amont de I'événement
La communication est Faites en sorte que Quantifiez les ressources Determinez a lavance
essentielle pour le lieu soit necessaires et le budget votre circuit de visite.
recevoir des visiteurs. accessible le jour associe.

de l'événement.



Zy

J'anime et profite de mon événement!



Soyez vous-meéeme

N'essayez pas de representer quelque
chose ou quelqu'un. Concentrez-vous

sur votre exploitation.

Immortalisez le
moment

Prenez des photos de votre
evenement.

Jouez la carte de la
convivialité

Cest toujours plus sympathique de
finir par un verre de lamitie !

Parlez un méme
langage

e Evitez les acronymes et termes

trop techniques
e Attention aux données chiffréees : ni

trop, ni trop peu



Focus sur levenement “Tous a la ferme I" en 2023

= Nos missions . Agriculteurs <

de BRETAGNE

BIEN PLUS QUE VYOUS NOURRIR

S’ENGAGER

Dans la sincérité des
echanges sur I'evolution des
pratiques de 'agriculture
bretonne

PROMOUVOIR MESURER

La confiance des
consommateurs dans le
« Bien-manger breton »

La diversité de |'agriculture
bretonne




Focus sur levenement "Tous a la ferme I" en 20222:
Agriculteurs ¥’
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Focus sur levenement "Tous a la ferme " en 2023

= Objectifs

v" Faire découvrir les pratiques des
agriculteurs dans une ambiance
conviviale

v" Valoriser 'image moderne,
qualitative et responsable des
agriculteurs et agricultrices bretons

v" L'agriculture bretonne est I'une des
meilleures au monde et elle
progresse chaque jour pour répondre
toujours mieux aux attentes des
consommateurs

. — -
Agriculteurs <
,deBRETAGNE

Agricul 3
AT—— riculteurs <
www.tousalaferme.bzh _deBRETAGNE

7.8.9

JOURNEES NATIONALES M e
DE LAGRICULTURE

ATEDITION  #JMAgrl



Focus sur levenement “Tous a la ferme I" en 2023

- -\
Agriculteurs <

= Chiffres-clés 2023

v 17 000 visiteurs durant la journée

v 17 fermes impliquées

v" Public familial (30 % en couple, 48 % avec leurs enfants)
v 76 % habitent a moins de 20 km de la ferme

v 100 % de visiteurs satisfaits dont 77 % tres satisfaits

v" Les explications des agriculteurs et les animaux 1¢" motif
de satisfaction des visiteurs




Focus sur levenement "Tous a la ferme " en 2023

= o
Agriculteurs <

= Calendrier Tous a la Ferme |

v" Jusqu’au 8 avril : date limite d’inscription des agriculteurs
v" Fin avril : validation et impression des supports

v Mi-mai : Réception des kits de communication

v" Mi-mai : journée de formation

v 9 juin: Tous a la Ferme !

v" Fin juin : COPIL bilan



Focus sur levenement "Tous a la ferme " en 2023

- H '
Agriculteurs <

= Déroulement proposé SR

v" Jeudi ou vendredi : visite des écoles (les enfants reviennent
souvent avec leurs parents le dimanche)

v Samedi : préparation de la ferme

v Dimanche (si 'organisation d’un repas est possible) :

Dimanche matin : déebut des visites et  Dimanche matin : visite des élus
visites des élus

Dimanche midi : dejeuner Dimanche apres-midi : visites du
grand public

Dimanche apres-midi : visites

»Harmoniser les horaires sur toutes les portes ouvertes
(10h30 si repas et 14h00 pour les autres)



Focus sur levenement “Tous a la ferme " en 2023

Mi Mai
Formation
agriculteurs

1¢" -30 Juin
Affichage
réseaux
départemen
taux 29 et
22

13 -17 Mai

Livraison des

kits de

communication

pour

communication
locale

20 km autour des fermes

Dans un rayon de

= Plan communication TALF 2024

27 - 9 Juin
Plan médias
digital

généralistes :

et médias
(format
image)

Publicité sur
les réseaux
sociaux
Facebook,
Instagram,
Youtube,
TikTok

s
40,

Agriculteurs ¥
deBRETAGNE

BIEN PLUS QUE VOUS NOURRIR

8 Juin
Encart page 1 ihw !
régionale + g i

redactionnel
Quest-France

et 9 Juin
Telégramme Reportage
photo

8 Juin

Encart page locales
Ouest-France et
Télégramme



Zoom sur la communication



Retroplanning de communication

Communiquer en amont de votre événement a travers différents canaux de
communication permet de toucher un large public, générer de l'intérét et de |'attente
pour votre événement et augmenter le nombre de visiteurs en étant identifié sur le site
des JNAGgri.

Avril Début Mai Mi Mai Juin
Communiquer dés Diversifier les Intensifier |a Placer des éléments
avril permet canaux de communication de signhalétique en
d'informer le public communication jusqgu'au jour J a plus d'un rappel (3-
de votre implication (flyers, affiches, traverstous les  XX) via vos canaux de
lors des INAQgri 2024. réseaux sociaux, canaux et communication.

presse locale, etc.). regroupements.
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Animations
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Visites

Venez découvrir
le monde agricole et
agroalimentaire !
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L es bonnes pratiques pour promouvoir votre evenement

#INAgri Des newsletters - Dela De l'affichage
(Ex. : #agridemain) signaletique dans les
R commerces
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn ‘Agriculture 2024 locaux
POUR 108 RCSATS,
PENSELANDS
Lancement d'une grande consultation citoyenne sur I'éducation a I'alimentati on ulm
OF QARTE!
Des posts réseaux " Des campagnes ~ Du tractage dans
sociaux et ceux de - SMS et/ou B des lieuxde
vos réseaux locaux Whatsapp " rassemblement
(PAT, Chambre, etc.) |
(Ex.: Agricom) 5.t

"iemh( al’aimer pour

II 11101101 er !

85% des visiteurs font moins de 30km lors des JNArgi



Questions & partages d'experience

W e &




Bernard Arnould Gilles Maréchal Corinne Lapéebie

Directeur Directeur Relations presse

Facon de penser #agridemain Facon de penser

bernard@facondepenser.com gmarechal@agridemain.fr corinne@facondepenser.com

06 07 26 24 74 06 8551 99 50 06 99 26 60 38

Chloe Agrinier Morgane Bonnet Anne-Laure Castagnet

Responsable des Operations Communication digitale Inscriptions

Make.org foundation Facon de penser Facon de penser

chloe.agrinier@foundation.make.org morgane@facondepenser.com anne-laure@facondepenser.com
06 63 78 46 70




